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APPENDICE 8 

INDICAZIONI PER LA COMPILAZIONE DELLA DOMANDA DI PARTECIPAZIONE AL BANDO 
 
Il richiedente dovrà compilare, sul sistema informativo Sigef, i campi previsti dalle seguenti sezioni della 
presente appendice 

Se la domanda di partecipazione non contiene tutti gli elementi richiesti, il progetto sarà considerato 
inammissibile 

 

Dati necessari per la compilazione della domanda online: 

• Numero e data della marca da bollo 

• Dati identificativi del soggetto richiedente (rappresentante legale dell’impresa o suo delegato) 

• Dati dell’impresa richiedente (ragione sociale, sede legale, rappresentante legale, CF/PIVA, conto corrente) 

• Tipologia di contributo richiesto (contributo a titolo di De Minimis ai sensi del Reg. 1407/2013 oppure 
contributo ai sensi del Reg. UE 651/2014) 

• Eventuale importo già concesso in regime di De Minimis negli ultimi 3 esercizi (Regolam. UE 1407/2013) 

• Eventuale partecipazione in forma associata di imprese 

• Data inizio progetto 

• Data fine progetto 

• Durata del progetto (in mesi) 

• Descrizione dell’attività svolta dall’impresa 

• Cronoprogramma (date previsionali dell’iter procedurale del progetto) 

• Previsione delle spese che verranno sostenute per ciascuna annualità di realizzazione del progetto  

• Valorizzazione previsionale degli indicatori fisici di realizzazione 

• Elementi per l’applicazione dei criteri di valutazione 

• Quadro economico previsto dall’investimento 

• Indicazione se l’IVA è recuperabile o meno  

• Dati identificativi del Responsabile del progetto (professionista che ha firmato il progetto) 

 

DESCRIZIONE DELL’INIZIATIVA PROGETTUALE 

 

1. RESPONSABILE DELLA COMUNICAZIONE CON L’AMMINISTRAZIONE (REFERENTE) 

Cognome e Nome, Qualifica, Telefono, Cellulare, e-mail, PEC 
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2. TITOLO DEL PROGETTO 

Inserire un titolo per l’investimento che si vuole realizzare  

 

3. DESCRIZIONE SINTETICA DEL PROGETTO 

Descrizione sintetica delle azioni progettuali previste, specificando per ciascuna gli obiettivi specifici, le 

modalità di svolgimento e i tempi di realizzazione (max 10 righe) 

 

4. OBIETTIVI DEL PROGETTO 

In questa sezione devono essere descritti gli obiettivi del progetto presentato, facendo attenzione ad 

evidenziare la loro coerenza con gli orientamenti strategici promossi dal bando. (cfr. §1 - Finalità e 

Obiettivi del bando). 

La chiara definizione degli obiettivi e la loro congruenza con i risultati attesi, il livello di dettaglio declinato 

in proposizioni verificabili attraverso indicatori qualitativi e quantitativi che permettano una valutazione 

puntuale del tasso di raggiungimento degli obiettivi sia generali che specifici saranno considerati requisiti 

fondamentali per la valutazione del progetto stesso. 

 

5. CARATTERISTICHE DEL CONTESTO DI RIFERIMENTO 
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Per contesto di riferimento del progetto, s’intende l’ambito delle ricadute e degli effetti che la realizzazione 

del progetto produce. Ogni progetto definisce un “suo” territorio, che comprende  

✓ l’ambito locale delle ricadute,  

✓ l’ambito di ricaduta degli effetti generati dalla presenza/attivazione di “reti lunghe” di carattere 

sovra locale e internazionale. 

In coerenza con le finalità del bando, si richiede di produrre una descrizione particolareggiata, 

laddove possibile corredata da dati statistici quanti-qualitativi, degli ambiti e dei fenomeni 

socioeconomici che oggi caratterizzano il territorio e rispetto ai quali dovrà risultare possibile 

valutare la portata dell’impatto generato dal progetto presentato, nel breve, medio e lungo 

termine. 

Più in particolare, è opportuno che l’analisi territoriale consenta di: 

A. fornire un quadro descrittivo esaustivo sull’attuale contesto socio-economico del territorio di 

applicazione del progetto, con particolare attenzione per i settori e agli ambiti territoriali che 

attraversano una fase di declino delle produzioni tradizionali; 

B. analisi dell’offerta esistente di prodotti e servizi culturali, non limitatamente all’ambito 

tradizionalmente riferito al settore culturale (musei, arte, teatro, cinema, etc.) ma anche alle 

industrie creative (editoria e stampa, musica e filiere della produzione musicale, radio e 

televisione, audiovisivo, videogiochi, animatronica e digital interactive entertainment). 

Potranno essere ricompresi, se presenti sul territorio, anche altri settori e filiere economiche 

riconducibili ad una significativa componente culturale, come – a titolo puramente 

esemplificativo – il turismo (culturale, naturalistico, enogastronomico, etc.), il design 

(industriale o autoprodotto, nelle sue ibridazioni con l’artigianato), la moda, la pubblicità, etc.  

L’obiettivo dell’analisi, quindi, deve essere quello di produrre una ricognizione dell’offerta di 

prodotti e servizi culturali e ad alto contenuto di conoscenza, al fine di ricostruirne un quadro 

il più possibile completo e aggiornato e di qualificare (in termini di rilevanza e consistenza) i 

settori produttivi direttamente o parzialmente coinvolti da processi di creazione, produzione 

e circolazione di prodotti culturali e ad alto contenuto di conoscenza; 

C. Analisi della domanda e del consumo di prodotti e servizi del settore culturale e creativo in 

ambito pubblico e privato. L’obiettivo è quello di ricostruire i diversi profili di domanda che 

interessano le produzioni culturali e creative. Laddove possibile, è opportuno corredare le 

descrizioni di carattere generale con dati quanti-qualitativi “certificati”, ovvero provenienti da 
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6. IMPRESA SINGOLA/ PARTENARIATO DEL PROGETTO (in caso di rete)  

L’Approccio metodologico e organizzativo e/o la composizione del partenariato dovranno essere coerenti 

con gli obiettivi del bando ovvero dimostrare di detenere le competenze e le risorse idonee al 

raggiungimento degli obiettivi e dei risultati che il progetto intende realizzare.  

In caso di partenariato verrà valutata positivamente la capacità del soggetto capofila di coinvolgere altri 

attori come partner di progetto e, più in generale, la capacità di costituire reti di collaborazione e di 

partenariato con soggetti terzi finalizzate al miglioramento dell’efficienza e dell’efficacia del progetto 

stesso. Per ciascun soggetto/organizzazione dovrà emergere il valore aggiunto apportato al partenariato 

in termini finanziari e/o di competenze e/o di relazioni, etc. 

 

ricerche, analisi studi aventi come oggetto le tipologie di pubblico/utenti che caratterizzano il 

proprio territorio. In tali casi, si richiede di citare le fonti di riferimento. Come nel caso 

dell’analisi dell’offerta, anche in questa sezione la descrizione dovrà ampliare lo sguardo 

dall’ambito più specifico dei beni e delle attività culturali, ad altri comparti relativi ad attività 

caratterizzati da un elevato contenuto di conoscenza (cfr. punto precedente). 

D. Analisi della domanda “potenziale”, relativamente a target e segmenti di pubblico/utenti che 

si ritiene non siano (ancora) efficacemente intercettati dall’offerta di servizi e prodotti del 

territorio e che rappresentano, quindi, dei mercati potenziali su cui il progetto presentato 

intende intervenire.  

E. Sistema dei servizi alle PMI e alle organizzazioni afferenti al Terzo Settore (fondazioni, 

associazioni, cooperative, etc.) sia di natura tecnica (incubatori, centri di trasferimento 

tecnologico, sportelli di consulenza, etc.) sia finanziaria (aiuti pubblici, servizi di accesso al 

credito, microcredito, etc.) 
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Ruolo1 
Ragione 

sociale 
Investimento proposto (CP)2 Contributo richiesto (I)3 

    

    

    

 

7. RISORSE UMANE COINVOLTE E CAPITALE UMANO 

Descrivere la tipologia di risorse umane, interne ed esterne, che si prevede di coinvolgere nel progetto, 

specificando quali figure sono già presenti in azienda e quali eventuali nuove assunzioni si intendono 

effettuare. Illustrare l’organizzazione del gruppo di lavoro indicando le funzioni assegnate ad ogni 

soggetto e le relative interdipendenze evidenziando l’apporto fornito nel progetto, in termini di 

conoscenze e competenze innovative 

 

8. CARATTERISTICHE DEL PROGETTO 
 

In questa sezione deve essere riportata una descrizione complessiva del progetto che ne evidenzi la logica 

ispiratrice e l’architettura generale.  

In linea generale, ai fini della valutazione del progetto è importante che emergano con chiarezza: 

• I prodotti e/o servizi nuovi o sensibilmente migliorati che verranno sviluppati per l’impresa e/o 
per il mercato; 

• I processi produttivi, organizzativi, commerciali che verranno migliorati e/o sviluppati; 

• Innovatività dell’idea di business proposta e delle soluzioni tecnologiche adottate. Per 

innovatività si intende la capacità di proporre soluzioni e scelte progettuali creative, 

qualitativamente consistenti, originali rispetto alle prassi e ai comportamenti esistenti nel 

contesto istituzionale e produttivo e volte a soddisfare la soluzione del bisogno o del problema 

individuato. L’innovazione potrà riguardare aspetti diversi, relativi alla tipologia e alle modalità 

di coinvolgimento dei destinatari, ai contenuti del progetto, alle modalità di realizzazione dello 

stesso, alla realizzazione di prodotti e soluzioni originali, alle logiche di costituzione di partenariati 

e reti territoriali;  

                                                           

1 Solo in caso di partecipazione in forma associata: Indicare LP se lead partner oppure PP se partner di progetto 

2 CP = costo del progetto che ciascuna impresa intende sostenere 

3 I = intervento agevolativo richiesto da ciascuna impresa calcolato in base alle intensità di aiuto stabilite dal bando 
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• Piano di diffusione commerciale industriale dei risultati;  

• Incremento del livello tecnologico dell’impresa;  

• Contributo all’ampliamento e /o consolidamento delle reti degli attori locali;  

• Valore aggiunto apportato  
 

Infine, è importante fornire elementi conoscitivi utili a valutare la sostenibilità del progetto presentato. 

Per sostenibilità s’intende la possibilità di individuare risorse e condizioni che aiutino il progetto a 

generare ricadute di ampio spettro riguardanti sia i soggetti a varia misura coinvolti, sia il ventaglio dei 

destinatari diretti e indiretti, attraverso la capitalizzazione dell’esperienza derivante da un’auspicabile 

continuità dei processi, dei prodotti e delle metodologie di lavoro adottate. La sostenibilità ha 

ovviamente a che fare con la possibilità di sviluppo nel tempo, anche al di là delle scadenze temporali del 

progetto, dei processi e dei prodotti individuati dallo stesso. Nella descrizione del progetto, infatti, 

dovranno essere indicate le risorse, le implicazioni di natura strategica, gestionale e organizzativa che 

possano far presupporre una continuità del percorso, intesa sia come soluzioni e prodotti duraturi e 

sostenibili, sia come attività, iniziative e servizi replicabili e reiterabili nel tempo 

 

9. GOVERNANCE E ORGANIZZAZIONE 

Per la centralità che rivestono ai fini della fattibilità complessiva del progetto e per il perseguimento delle 

ricadute territoriali in termini di coesione e aggregazione degli operatori locali, si richiede una descrizione 

puntuale sugli assetti di governance  e quelli di organizzazione che si intendono attivare. 

Per  assetto organizzativo si fa riferimento alle modalità del lavoro e nel caso di divisione e coordinamento 

dello stesso in caso di rete composta degli attori organizzativi a vario titolo coinvolti in uno o più  processi 

di erogazione del servizio (siti, aziende turistiche, punti di distribuzione, ecc.), sia a livello centralizzato, 

ovvero in relazione alle modalità attivate da ciascun soggetto in relazione all’intervento/i di cui è diretto 

gestore. 

Per assetto di governance, si intende il meccanismo formale di governo delle relazioni che consente 

l’efficace ed efficiente attuazione dell’assetto organizzativo, definendo gli obblighi reciproci a carattere 

patrimoniale/finanziario, le eventuali obbligazioni di comportamento, i diritti reciproci di informazione, 

di decisione e di controllo 
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10. BUSINESS PLAN 
 

Obiettivo del business plan è quello di assicurare la sussistenza di condizioni di fattibilità e sostenibilità 

finanziaria del progetto, in relazione alla fase di avvio e a quella di successiva gestione degli interventi.  

L’arco temporale di riferimento a cui il business plan dovrà fare riferimento è quello relativo alla 

realizzazione del progetto ma sarà valutata positivamente l’eventuale estensione delle previsioni agli anni 

successivi, individuando con chiarezza le prospettive e le traiettorie di sviluppo futuro, per quanto 

prevedibili al momento della redazione del progetto. 

Nel business plan si dovrà procedere con un accurata redazione del budget, con i relativi costi e ricavi 

previsti nell’arco della durata del progetto: il suo obiettivo è quello di dimostrare quanto più possibile la 

capacità delle iniziative intraprese di generare, a partire da componenti culturali, innovazione di 

prodotto, di servizio, organizzativa e sostenibilità economica sul lungo periodo.  

In considerazione della forte eterogeneità dei progetti, dal punto di vista degli obiettivi e dell’architettura 

complessiva, si è ritenuto opportuno lasciare piena autonomia nella individuazione e nella redazione del 

proprio modello di business plan 

 


